Primer maturskog ispitnog pitanja: Ponuda i tražnja

Ponuda robe

Osnovni činioci tržišta jesu ponuda i tražnja robe. Uslovi prodaje, visina cene robe, način plaćanja ili vreme isporuke mogu biti pogodni za prodavca, ali ne i za kupca. Ipak, ne sme se zaboraviti da svoje potrebe možemo zadovoljiti ako na tržištu postoji roba koja nam treba i ako imamo novca da je kupimo. Dakle, ponuda robe je prvi i osnovni činilac tržišta. 

S obzirom na tržište, ponuda robe se može posmatrati kao lokalna, nacionalna i svetska. Možemo je analizirati kao ukupnu ponudu svih roba u jednoj zemlji ili kao ukupnu ponudu određene vrste robe. S obzirom na vreme, ponuda može biti dnevna, mesečna i godišnja.

· Ukupna ponuda robe u jednoj privredi izražena je količinom roba i usluga koje se nude kupcima po određenoj ceni, na određenom mestu u izvesnom vremenskom periodu.

Obim i struktura ukupne ponude robe zavisi od obima i strukture društvenog bruto proizvoda. Međutim, ukupna ponuda robe može biti veća od društvenog bruto proizvoda, i to pod sledećima uslovima:

a) ako se na tržište iznesu zalihe neprodate robe iz prethodnog perioda;

b) ako se uveze određena količina proizvoda.

Ukupna ponuda robe može biti manja od društvenog bruto proizvoda:
a) kada pojedini robni proizvođači povuku robu sa tržišta jer im ne odgovaraju uslovi prodaje (na primer, niske cene);

b) kada se izveze određena količina robe.

Ukupna ponuda određene robe podrazumeva količinu date robe koja se nudi na tržištu pod određenim uslovima u određeno vreme. Obim ove ponude zavisi od tehničko-tehnoloških i materijalnih mogućnosti proizvodnje u svim onim preduzećima koja se bave proizvodnjom te robe.

Preduzeće ima svoj ekonomski cilj (da ostvari što veći prihod prodajom robe uz što manje troškove). Njega, znači, može zainteresovati cena neke robe i troškovi proizvodnje te robe. To direktno utiče na mogućnost i želju preduzeća da poveća ili smanji ponudu robe.

Opšte pravilo ponude robe

Ako posmatramo samo uticaj cene određene robe na njenu ponudu i pretpostavimo da se ostali faktori ne menjaju, naučićemo jedno važno pravilo. Posmatraćemo ponudu jedne vrste robe (A) na sasvim određenom tržištu (skala ponude robe A na tržištu).

Skala ponude robe prikazuje da pri ceni robe od 10 dinara postoji mali ekonomski interes za prodajom (nudi se 2 000 jedinica). Na nivou cene od 20 dinara ponuđeno je 6 000 komada robe A. Sa povećanjem cene na 30 dinara ponuda robe se povećava na nivo od 13 000 jednica robe A. Kriva ponude robe je rastuća i ona se još zove normalnom krivom ponude jer je u skladu sa opštim pravilom ponude: pri višoj ceni veća je ponuđena količina date robe, dok je pri nižoj ceni količina te robe manja. U određenim okolnostima može doći do odstupanja od ovog pravila.

	Cena
	Obim ponude
robe

	10
	2000

	20
	6000

	30
	13000

	40
	15000

	50
	20000


Mogućnost ponude robe da se zaista prilagodi nastalim promenama cena u nauci je poznata kao elastičnost ponude robe. Možda neki robni proizvođač jako želi da poveća ponudu robe, ali nema tehničko-tehnološke uslove za to. Na mogućnost prilagođavanja ponude robe prema njenoj ceni utiču troškovi prizvodnje te robe i mogućnost njenog transporta do tržišta. 
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Dakle, pri porastu cene određene robe, robni proizvođači povećavaju svoju ponudu robe, ali postoje razlozi koji dovode do slučajeva da jedan robni proizvođač brzo reaguje na povećanje cena i povećava svoju ponudu robe, a drugi reaguje sporo (jer nema dovoljno mašina kojima bi proizveo dodatne proizvode, na primer).

Tražnja robe

Tražnja robe se može posmatrati sa različitih stanovišta: u pogledu prostora može biti lokalna, regionalna, nacionalna i međunarodna; u pogledu vremena ona može biti dnevna, nedeljna, mesečna, sezonska, godišnja, itd, s obzirom na vrste robe koje se traže, postoji tražnja sredstava za proizvodnju i tražnja za sredstvima za ličnu potrošnju. U svim slučajevima (ukupna tražnja robe u privredi, ukupna tražnja određene vrste robe i pojedinačna tražnja) tražnja robe zavisi od raspoloživih novčanih sredstava. Ukupan obim i struktura tražnje robe u jednoj privredi zavise od obima, vrednosne strukture i namenske raspodele društvenog bruto proizvoda.

Vrednost društvenog bruto proizvoda određuje ukupnu gornju granicu tražnje robe u zemlji.

· Vrednosna struktura društvenog bruto proizvoda određuje minimalnu tražnju sredstava za proizvodnju i maksimalnu tražnju sredstava za potrošnju.
Da bi sledeće godine bilo moguće ostvariti proizvodnju, u istom obimu mora se nadoknaditi sve što je potrošeno (preneta vrednost kao sastavni deo vrednosne strukture društvenog bruto proizvoda odrediće taj minumum tražnje za sredstvima za proizvodnju). Tražnja sredstava za potrošnju određena je novostvorenom vrednošću i njenom raspodelom. Namenska raspodela društvenog bruto proizvoda određuje stvarne okvire tražnje sredstava za proizvodnju i sredstava potrošnje.

Ukupnu tražnju određene vrste robe već je teško precizno odrediti. Može se reći da tražnja određene vrste robe zavisi od:

1) prihoda stanovništva (obima i strukture prihoda),

2) cena robe i
3) potreba, ukusa, želja i navika potrošača.
Opšte pravilo tražnje robe

Na tražnju za određenom robom utiče nekoliko faktora. Ako pretpostavimo da su nepromenjeni prihodi stanovništva, potrebe, ukusi i navike, sagledaćemo u kakvoj su vezi cena robe i tražnja za tom robom.

Skala tražnje robe pokazuje da pri ceni robe A of 50 dinara tražnja za njom iznosi samo 2 000 jedinica. Sniženje cene sa 50 dinara na 40 dinara, izazvaće porast tražnje (kupci su spremni da po ceni od 40 dinara kupe 6 000 jedinica robe A). Dalje smanjenje cena imaće istu posledicu – porast tražnje za tom robom. Stoga možemo zaključiti da pri nepromenjenim ostalim faktorima smanjenje cene određene vrste robe izaziva porast tražnje za tom robom, dok će se sa povećanjem cene smanjivati tražnja date robe.

Naravno, u praksi se mogu dogoditi odstupanja od ovog pravila, ali to su posebni slučajevi. Kriva tražnje robe A je u ovom slučaju opadajuća (ima negativan nagib). To je kriva koja je u skladu sa opštim pravilom tražnje robe. Mogućnost prilagođavanja tražnje promeni cena poznata je kao elastičnost tražnje robe. Postoje robe za koje je karakteristična neelastična tražnja (hleb) i tu promene cene ne utiču bitnije na promenu tražnje robe. Kod luksuznih dobara (kozmetika) mala promena u ceni izazvaće veću promenu u tražnji robe (elastična tražnja robe).

· Uticaj promene prodajne cene robe A na obim njene tražnje

	Cena
	Obim ponude
robe

	10
	20000

	20
	15000

	30
	13000

	40
	6000

	50
	1000
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· Ravnotežna cena je cena od 30 dinara, tu se ponuda i tražnja izjednačavaju. Na nivou ravnotežne cene tržišna cena jednaka je tržišnoj vrednosti.
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Kriva tražnje robe A
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