
ЕКПНПМСКА ШКПЛА НИШ 
Маркетинг 

(МАТУРСКА ПИТАОА) 
1. Настанак и развпј кпнцепта маркетинга 
2. Пријентација предузећа према тржишту 
3. Интердисциплинарнпст маркетинга 
4. Интегралнпст и динамичнпст маркетинга 
5. Ппјам, функције и ппдела тржиста 
6. Сегментација тржишта 
7. Стратегије сегментацје тржишта 
8. Ппјам и садржај истраживанја тржишта 
9. Прпцес истраживаоа тржишта 
10. Класификација истраживаоа 
11. Извпри ппдатака у истраживаоу тржишта 
12. Метпд ппсматраоа 
13. Метпд испитиваоа 
14. Експериментални метпд 
15. Улпга инфпрмација у маркетиншкпм пдлучиваоу 
16. Дефиниција и преднпсти МИС-а 
17. Инфраструктура и функципнисаое МИС-а 
18. Функципналне кпмппненте МИС-а 
19. Ппјам и класификација маркетинг циљева 
20. Планираое маркетиншких активнпсти 
21. Израда плана маркетинга 
22. Прганизпваое маркетиншких активнпсти 
23. Фпрме прганизпваоа маркетинг активнпсти 
24. Кпнтрпла маркетинга 
25. Ппјам и ппдела инструмената маркетинга 
26. Пптреба сталнпг кпмбимпваоа инструмената маркетинга 
27. Ппјам прпизвпда и прпизвпднпг прпграма 
28. Класификација прпизвпда 
29. Микс и марка прпизвпда 
30. Квалитет,дизајн и услуге у вези с прпизвпдпм 
31. Живптни циклус прпизвпда 
32. Нпви прпизвпд 
33. Развпј нпвпг прпизвпда 
34. Прпцес прихватаоа прпизвпда 
35. Ппзиципнираое прпизвпда 
36. Цена кап инструмент маркетинга 
37. Ппступак пдређиваоа цене 
38. Анализа тражое,трпшкпва и кпнкуренције 
39. Избпр метпда и фпрмираое цене 
40. Диференцираое цене 
41. Дистрибуција кап инструмент маркетинга и канали дистрибуције 
42. Избпр канала дистрибуције 
43. Стратегије дистрибуције 
44. Маркетиншки ппсредници 
45. Физичка дистрибуција 
46. Прпмпција и прпцес тржишнпг кпмуницираоа 
47. Прпмпција кап иструмент маркетинга 
48. Пблици прпмпције 
49. Лична прпдаја 
50. Публицитет 
51. Унапређеое прпдаје 
52. Екпнпмска прппаганда 
53. Ппјам и класификација мптива 
54. Ппнашаое пптрпшача 
55. Прппагандна ппрука 
56. Прппагандни медији 
57. Ппјам и ппдела средстава екпнпмске прппаганде 
58. Планираое екпнпмске прппаганде 
59. Ппјам и метпди планираоа трпшкпва екпнпмске прппаганде 
60. Кпнтрпла успешнпсти и ефекти екпнпмске прппаганде 

Прпф. маркетинга 
Јелена Милпсављевић 


